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Besdker skrivningen [] Ja Nej

Anvisningar [ Ta nytt blad for varje larare
Ta nytt blad f6r varje ny friga
X Skriv endast pa en sida av papperet.
X Skriv namn och personnummer péa samtliga inlimnade blad.
Numrera losbladen l6pande.
X Anvénd inte rod penna.

X Markera med kryss pa omslaget vilka uppgifter som ar 16sta.

Griinser Betyget Godkiind pa Salstentamen 3 ges om man efter en samlad bedomning blivit godkind
pa icke stjirnmarkerade uppgifter i tentamen.

Uppfylls inte kriteriet for betyget Godkiind ges betyget Underkiind.

For betyget Vil godkiind pa Salstentamen 3 kriivs att man uppfyller kriterierna for betyget
Godkiind och att man efter en samlad bedémning blivit godkiind pa stjéirnmarkerade uppgif-
ter i Salstentamen 3.

Skrivningsresultat bor offentliggéras inom 18 arbetsdagar

Lycka till Tentamen bestar av 2 uppgifter.
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Salstentamen 3: Examinerar malet Statistisk inferens

Fragor markerade med ** &r pa Vil godkénd niva. Ovriga frigor ar pd Godkénd niva.

7. Foretaget So6tt&Gott ville ta reda pa hur stort genomslag man hade som varumaérke. Darfor 14t man
genomfora en marknadsundersdkning dir 500 personer tillfragades om mérkeskdnnedom pé dag-
ligvaror. Det visade sig att bara 80 av de 500 aktivt nimnde S6tt&Gott bland de marmeladmérken
de ansag sig kdnna till. Det man kallade markeskénnedom, eller mérkets genomslag, uppskattade
saledes till 16%. Eftersom man fran foretagets sida tyckte att detta varde var alltfor 1agt, genom-
férde man en tdmligen 1&ng och pékostad reklamkampanj for sitt varuméirke. Och nir kampanjen
var genomford 14t man goéra en ny marknadsundersdkning med samma fraga, och samma omfatt-
ning, alltsd 500 slumpmaéssigt utvalda personer, dock inte samma personer, som i den ovan refere-
rade. Nu visade det sig att markeskdnnedomen lag pa 25%.

a) Bilda ett 95%-igt konfidensintervall for markeskdnnedomen fore reklamkampanjen.
Motivera ditt svar utifran gjorda berdkningar.

b) Bilda ett 95%-igt konfidensintervall for markeskdnnedomen efter reklamkampanjen.
Motivera ditt svar utifran gjorda berdkningar.

8. Vid bestdmning av halten av ett visst &mne i blodprov dr métapparaturen behiftad med ett slump-
massigt métfel som dr normalfordelat med védntevirdet noll och standardavvikelsen o = 0.3. For att
1 viss man jimna ut effekten av métfelen upprepar man bestdmningarna genom att ta ett stickprov
om 12 observationer. Om man erhaller X = 10.85, vilket beslut fattar man da rérande Hy: p = 11.0
pé signifikansnivan a = 0.05 om mothypotesen ar
a) Hy: p < 11.0. Motivera ditt svar utifran gjorda berdkningar.
b) ** Berikna p-virdet det 1 a) genomforda testet. Motivera ditt svar utifran gjorda berdkningar.

c) Hy:p # 11.0. Motivera ditt svar utifran gjorda berdkningar.

d) ** Berdkna p-vérdet det i c) genomtorda testet. Motivera ditt svar utifran gjorda berdkningar.



