I SKOVDE

Institutionen for Handel och Foretagande

TENTAMEN

Kurs Marknadsforing I

Delkurs

Kurskod FO141G Hogskolepoang for tentamen 5hp
Datum 2025-03-05 Skrivtid 14.15-18.30

Ansvarig ldrare Jan Sedenka
Berorda larare Jan Sedenka

Hjilpmedel/bilagor Inga hjdlpmedel

Anvisningar Ta nytt blad for varje larare

Ta nytt blad for varje nytt larandemal

Skriv endast pé en sida av papperet.

Skriv namn och personnummer pa samtliga inlimnade blad.
Numrera I6sbladen 16pande.

Anvand inte réd penna.

X X X X X X O

Markera med kryss pa omslaget vilka uppgifter som ar 16sta.

Tentamens betygsgranser:
Underkand: om ett eller flera av malen bedéms med betyget underkéand.

Godkind: om alla mélen bedéms med atminstone betyget godkant.

Vil Godkind: Tva av tre lirandemal bedoms med VG och det tredje malet bedoms med minst G.

Skrivningsresultat bor offentliggoras inom 18 arbetsdagar
Lycka till!

Antal sidor totalt 3
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Tentamen FO141G Marknadsféring |

Larandemal 1: Definiera grundldggande begrepp, modeller och teorier inom marknadsféring

Fraga 1

Fragorna bedoms ratt eller fel. Atminstone 5 rétta fragor ger G for detta larandemdl.

Beskriv tva olika satt att prissdtta produkter.

Beskriv makromiljons olika delar.

Definiera institutionella marknader.

Beskriv minst tre olika sitt att segmentera en marknad.

Varfér menar manga att ett starkt varumarke ar viktigt?

Vad ir den storsta skillnaden mellan féretagets mikro- och makromiljo?

Definiera buzz marketing.

Q0 Ny e

Beskriv marknadsféringsmixens olika delar.

Lirandemal 2 (frdga 2 & 3): Visa forstaelse for begrepp, modeller och teorier inom
marknadsféring genom att férklara och exemplifiera dem.

Lirandemal 3 (fraga 4 & 5): Tillimpa kunskaper inom marknadsféring pa teoretiska och
praktiska problem skriftligt och muntligt.

Fragorna bedéms med U, G och VG. Minst tre VG och ett G ger VG. Tva G (en fraga per

larandemal) ger G.

Glém inte att strukturera svaret och reflektera samt exemplifiera.

Fraga 2

Marknadsfoéringsmixen &r en grundldggande modell inom marknadsféringsdmnet.
Férklara modellens olika delar utforligt.

Ge direfter ett exempel p& hur modellen kan anvédndas praktiskt (forklara enklast hur

du skulle anvanda modellen fér att marknadsfora ett féretag).

Fraga 3
En SWOT-analys kan vara ett bra hjdlpmedel for att skaffa sig en bild éver ett féretags
nulige genom att ta utgdngspunkt i féretagets styrkor, svagheter, mojligheter samt hot.

Gor en bvergripande SWOT-analys av TESLA och definiera féretagets styrkor, svagheter,
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méjligheter samt hot. Forsok ta fram tva saker i varje kategori samt motivera varfor

dessa kan ses som styrka, svaghet, hot eller méjlighet.

Fraga 4

Som marknadsférare dr det inte bara viktigt att ha koll pa det féretag man arbetar p3,
for att lyckas behéver man ocksa ha koll pa sakar som hdnder utanfor féretaget. Ett
foretags omvirld kan delas in i mikro- och makromiljé. Beskriv, forklara och exemplifiera
foretagets mikro- och makro-miljoer, samt beskriv hur, och pa vilka satt dessa “yttre”

miljoer paverkar ett foretag.

Fraga 5
Foretag som o©nskar expandera kan ta hjdlp av Produkt-/marknads-
expansionsmodellen. Beskriv modellen samt exemplifiera hur ett féretag kan

identifiera, utvdrdera och vélja bland de olika tillvaxtmdjligheterna.



